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1. Uvodna razmatranja — unapredenje prodaje
2. Deﬁnisalmje unapredenja prodaje
3. Odlukalzo unapredenju prodaje
4, Strateg?je unapredenja prodaje
4.1. Stritegija podsticanja za povecanje kupovina prodavnice
4.2. Srtitegija podsticanja kupovine od strane direktnih potrosaca/korisnika
4.3. Stritegija preduzimanja dodatnih aktivnosi u cilju isticanja proizvoda
4.4. Strztegija stvaranja lojalnosti zaposlenih u kompaniji i javnosti
5. Iiush i pull strategije
6. Opravganost uvodenja unapredenja prodaje
7. Aktivngsti unapredenja prodaje
;.1 Aktiviranje potencijalno novih korisnika proizvoda/usluga
;.2 Tehnike podsticanja na ponovnu kupovinu
8. gtvaranje dugorocne lojalnosti kod kupca, Sirenje i razvoj prodaje
9. SIa’rilagodavanje potrosacima
10. %J(ilapredenje prodaje na prodajnom mestu
11. g)znaéavanje prodajnog mesta
12. i?éna prezentacija
11
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http://www.maturskiradovi.net/eshop/

POGLEDAJTE VIDEO UPUTSTVO SA TE STRANICE | PORUCITE RAD
PUTEM ESHOPA , REGISTRACIJA JE OBAVEZNA.

MOZETE NAS KONTAKTIRATI NA E-MAIL: maturskiradovi.net@gmail.com
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